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Zusammenfassung
Work in Progress # 171

Gruppenorientierte Preisdiffe-
renzierung im Internet

— Systematisierung, Einsatz in
der Praxis und datenschutz-
rechtliche Aspekte

Bei gruppenorientierten Preisen im Inter-
net legen Anbieter die Hohe von Entgelten
aufBasis personenbezogener Merkmale fest,
ohne dass Nachfragern die Ansatzpunkte
der Differenzierung verdeutlicht werden. Im
nachfolgenden Beitrag werden Kriterien, die
von Internethandlern in der Praxis genutzt
werden (konnen), um Preise nach Kunden-
gruppen zu differenzieren, systematisiert und
datenschutzrechtliche Rahmenbedingungen
vor dem Hintergrund des EU-weiten Inkraft-
tretens der Datenschutz-Grundverordnung
(DSGVO0) am 25.5.2018 skizziert. Zudem wird
empirisch untersucht, inwiefern gruppen-
orientierte Preisdifferenzierungen bei den
100 umsatzstarksten Internethandlern und
10 umsatzstdrksten Internet-Reisebiiros in
Deutschland zu beobachten sind und diese
Preissetzungspraxis in Datenschutzerkla-
rungen angemessen kenntlich gemacht wird.
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